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200 万爱心商家 5 年捐赠 8400 万元
持续支持多个爱佑儿童公益项目

近日，中国妇女发展基金
会与中国农业银行在京举行

“母亲健康快车”发车仪式。由
中国农业银行捐赠的 28 辆

“母亲健康快车” 启程奔赴河
北、贵州等七个省区市，为当
地妇女群众提供义诊咨询、健
康宣教、接送孕产妇及危重病
人等多种形式的健康服务。 全
国妇联党组书记、 副主席、书
记处第一书记黄晓薇，中国农
业银行党委书记、董事长谷澍

出席仪式并致辞。 中国妇女发
展基金会理事长甄砚，全国妇
联书记处书记赵雯，中国农业
银行行长付万军、副行长张旭
光参加仪式。

黄晓薇表示， 此次捐赠活
动是深入学习贯彻党的二十大
精神， 认真落实习近平总书记
关于妇女和妇女工作重要论述
精神的务实举措， 聚焦助力全
面推进乡村振兴， 为欠发达地
区妇女群众办实事、解难事、做

好事， 对促进欠发达地区妇女
儿童共享改革发展成果、 推进
健康中国建设具有深远意义。
她要求中国妇女发展基金会和
车辆接收地妇联要把学习贯彻
习近平新时代中国特色社会主
义思想融会贯通到公益实践
中，以实施项目为抓手，做到规
范管理，高效组织，扎扎实实向
广大妇女和家庭送党的温暖关
怀、送健康知识和服务，更好地
引领广大妇女群众听党话、跟
党走。

谷澍表示， 中国农业银行
将扛起国有大行的责任担当，
持续支持公益事业发展， 推动

“母亲健康快车”等公益项目发
挥更大作用，做出更新贡献。

据介绍，“母亲健康快车”
项目通过开展车辆捐赠、 爱心
巡诊、医生培训、两癌防治等一
体化健康公益服务， 在提高妇
女和家庭健康意识， 提升基层
妇幼保健工作水平， 促进乡村
振兴方面发挥了积极作用。

今年是项目开展的第二十
个年头， 自 2003 年启动以来，
中国妇女发展基金会已向全国
30 个省区市的基层医疗单位捐
赠“母亲健康快车”3094 辆，服
务人次超过 8170 万。 （李庆）

近日， 抖音集团发布 2022
年企业社会责任报告。 报告显
示，过去一年，抖音集团逐步形
成了“推动数字包容”“丰富文化
生活”“增进社会福祉”“应对气
候变化”四大行动方向。 其中，乡
村发展、公益平台建设、古籍保
护是工作重点。

报告显示，抖音集团持续助
力乡村发展。 2022 年，抖音集团
以农民增收、产业增效为核心目
标，聚焦乡村“人、货、景”，重点
打造“山里 DOU 是好风光”“山
货上头条”“乡村守护人”“乡村
英才计划”四个项目。

其中，“山里 DOU 是好风
光” 助力乡村文旅品牌打造，服
务本地文旅达人和商家、打通线
上种草与线下体验。 截至 2022
年年底，“山里 DOU 是好风光”
项目陆续落地包括广西、 江西、
云南、 四川在内的全国 10 个省
（直辖市、自治区），覆盖 464 个
县域，帮扶商家 2200 多个，销售
文旅产品超 4.3 亿元；2022 年，
“山货上头条”项目覆盖 8 省 146
个县（市），以专项扶助和培训指
导带动农产品销售增长。 截至
2022 年 9 月，“山货上头条”累计

带动农产品销售 6895 万单。
乡村发展的关键因素是人

才。 2022 年，抖音集团通过“乡村
守护人”“乡村英才计划”两个项
目，持续助力乡村人才发展。 截
至 2022 年年底，超过 1.5 万名主
体加入“乡村守护人”项目中，覆
盖全国 33 个省（直辖市、 自治
区）， 辐射全国 2000 多个县级行
政区；而“乡村英才计划”覆盖 8
个省， 师资库累计引入 100 余
人， 合作本专院校 700 余家，累
积培训人次超过 20 万。

在字节跳动公益平台方面，
2022 年，抖音平台发布公益视频
48.9 万条，播放量达 112 亿次，共
有 1.8 万位创作者为公益发声。

在助力古籍保护方面，2022
年，字节跳动上线识典古籍数字
化平台，免费开放 685 部经典古
籍；预计三年内将完成一万种古
籍的数字化整理， 基本覆盖儒
家、 道家和佛家的核心典籍，并
对全社会免费开放。 字节跳动的
数字技术助力古籍数字化，让阅
读、检索古籍更为便捷。

除上述内容，该报告还呈现了
抖音集团在内容治理、 数字包容、
应急救助等方面的实践。 （皮磊）
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3 月 16 日，爱佑慈善基金会
和阿里公益联手，为天猫淘宝爱
心商家举办了专场致谢会，感谢
200 万商家 5 年来对该基金会多
个儿童公益项目的持续支持。

据介绍，自 2018 年机构项目
入驻阿里公益平台，5 年间，爱佑
慈善基金会已通过商家设置“公
益宝贝”筹款、商家、公益团体、
个人捐赠等多种形式，获得超过
13 亿人次的爱心捐赠，超过 200
万爱心商家支持了爱佑儿童公
益项目。 截至 2022 年年底，项目
累计筹款超过 8400 万元； 帮助
6800 人次病患孤儿获得术前术
后精细化养护； 帮助近 1600 名
困难家庭大病患儿完成手术和
治疗；为超过 14000 人次的困境
儿童提供了生活包、食品包和卫
生包等生活物资，并且支持爱佑
安生儿童主任开展入户家访工
作，为困境儿童提供包括政策落
实、教育支持、医疗确诊、递送关
怀服务等个性化救助。

在阿里巴巴公益平台上，商
家通过“公益宝贝“计划支持公
益机构的优质公益项目，已成为
互联网公益领域以“交易捐”促
进“商业向善”的代表产品。 作为
中国互联网公益的先行者，平台
将公益项目嵌入消费者与商家
高频次的交易行为之中，以小额

海量、即时同步、便捷高效的方
式实现了低成本、规模化的公益
资源筹集，打通“电商+公益”价
值链，将爱心商家、消费者、社会
组织、受益人等多元社会力量进
行聚焦整合，构建了一个可持续
发展的公益生态。

以“消费者每购买一件商
品，爱心商家代消费者捐赠 2 分
钱”为开端，“公益宝贝”运转至
今已有 17 年。 数据显示，17 年
来，通过“公益宝贝”计划，800 万
商家联动 7 亿消费者捐赠数十
亿善款， 国内外约 5000 万人次
直接受益。 参与“公益宝贝”的电
商， 从 2012 年的 24 万家增长至
近五年的平均 233 万家，增长近
10 倍；“公益宝贝”达成的“交易
捐” 从 2012 年的 1.52 亿笔上升
至近五年平均 83 亿笔， 增长 54
倍； 年度捐赠额从 2012 年至今
增长 40 倍。

2019 年，“公益宝贝”利用区
块链技术， 实现了“捐赠—实
施—拨付—签收—反馈”的全链
路透明化。 2021 年，“公益宝贝”
创立 XIN 益佰计划。 2022 年，

“公益宝贝”形成“平台+产品+行
业+机构”的新模式，上线“爱心
好店”标志；通过 100%上链，做到
每一笔善款去向通过支付宝“链
上公益”全程可查。 而爱佑慈善

基金会的儿童医疗公益项目，就
在阿里公益平台长期支持的机
构项目之列。

基于阿里公益区块链技术
透明化存证和展示捐赠、项目执
行、成果和反馈等全链路信息的
完善，阿里公益和爱佑慈善基金
会联手试点医疗项目公益透明
度，已实现了首个在公立医疗机
构（浙江大学医学院附属儿童医
院等）通过移动支付端（支付宝）
打通救助申请、服务签收、救助
费用支出、救助费用决算全流程

透明。 这是一次技术赋能公益医
疗救助的全新尝试。

答谢会现场，爱佑儿童公益
项目合作的定点医院、儿童福利
机构等多位代表带来了项目执
行的更详细信息，爱心商家代表
直接看到了公益捐赠对受益人
病痛的帮助和生活改善情况。

阿里公益基金会副秘书长、
阿里平台公益负责人巧彤向所
有爱心商家和消费者致谢称：

“通过阿里公益平台， 我们的爱
心商家、消费者、社会组织、受益

人等多元社会力量在这里进行
聚焦整合，构建了一个可持续发
展的公益生态。 在爱心商家每笔
几分钱的捐赠和爱心网友的直
接捐赠的帮助下，以爱佑重症患
儿医疗救助为代表的众多公益
项目得到支持，众多社会问题得
到助力解决。 由衷感谢每一位爱
心商家，让阿里平台上发生的每
一份交易都带着温度，也感谢每
一位通过公益网店或者直接捐
赠的爱心网友，你们的每一次支
持都有力量。 ” （皮磊）
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