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近年来，以大额捐赠的形式参与并

支持公益慈善事业，已成为财富人群和

责任企业的共同选择，也是更好发挥公

益慈善在第三次分配中作用的重要途

径。纵观 2023年，更多企业及企业家以
更加开放和创新的思维，积极参与到社

会公益事业中，捐赠规模不断刷新历史

记录，捐赠方式更加多元，关注领域和

持续时间不断扩展。

据《中国企业慈善发展报告》显示，

截至 2023年 6月，全国共有 1359家企
业基金会，占全国所有基金会的 14.5%；
我国企业慈善捐赠总额不断增长，近几

年来均突破了 1000亿元，历年企业捐
赠占全国可以统计的捐赠总额的比例

稳定在 60%左右。
分析指出，2023年企业大额捐赠主

要流向了教育、乡村振兴、救灾、医疗和

科研等领域。其中，教育领域始终是企

业、企业家关注的重中之重。一个突出

特点是，校友捐赠始终是高校获得社会

大额捐赠的最主要来源之一，呈现出捐

赠金额不断突破历史记录、捐赠持续时

间更长、多次捐赠等特征。

一个典型的案例是段永平向浙江

大学的捐赠。

2023年 12月 31日，浙江大学杰出
校友段永平再度向浙江大学教育基金

会进行大额捐赠，合计超 10亿元，主要
用于学校基础设施建设、人才培养、学

科建设、师生文体活动等，支持学校“双

一流”建设。事实上，自 2006年起，段永
平在母校建设发展的各个关键阶段多

次进行大额捐赠，如，设立“浙江大学等

额配比基金”“浙江大学永平贷学金”

“浙江大学永平奖学金”“浙江大学永平

奖教金”“浙江大学信电学院人才引进

基金”，支持建设浙江大学图书馆基础

馆、段永平教学楼，等等。

值得一提的是，2023年应急救灾领
域捐赠也十分突出。在京津冀等地强降

雨及甘肃省临夏州积石山县地震灾害

中，多家企业尤其民营企业第一时间响

应，通过现金及物资捐赠、参与一线救

援等形式，助力受灾群众渡过难关。

与此前相比，2023年救灾领域捐赠
呈现一些新的特点，具体表现为：一是

响应速度快，捐赠规模大；二是捐赠领

域明确，关注点更加聚焦；三是捐赠方

式愈加多元，除资金和物资捐赠，多家

企业还利用其资源和网络优势，参与到

救援行动中，如滴滴和京东等，一些企

业还利用技术优势，为灾区提供远程的

技术支持和解决方案，帮助灾区进行灾

后重建和恢复工作；四是与政府部门紧

密配合，形成了良好的协作关系。

在传统领域之外，2023年，社会各界
对医疗卫生及体育事业等领域的关注程

度及捐赠规模均有所提升。如，2023年
12月 23日，安踏集团宣布未来五年将向
中华全国体育基金会捐赠价值 1亿元的
现金和装备，成立“安踏集团奥运领奖台

公益基金”，助力中国竞技体育事业，支

持基层体育及青少年体育发展，并为伤

病运动员提供救助与保障。

在捐赠形式上，股权捐赠规模不

断突破历史纪录，成为 2023 年的一大
亮点。

如，2023年 12月 4日，迎驾贡酒发
布公告，称控股股东安徽迎驾集团股份

有限公司拟向安徽六安市迎驾慈善基

金会无偿捐赠其持有的公司 1950万股
无限售条件流通股，占公司总股本的

2.44%，按照当日收盘价 71.75元计算，
此次捐赠市值达 13.99亿元；12月 5日
晚，芯片设计龙头韦尔股份发布公告

称，为资助宁波东方理工大学教育基金

会开展慈善公益活动，公司控股股东一

致行动人绍兴韦豪计划向该基金会无

偿捐赠其持有公司的 1000 万股股权，
以韦尔股份当日 105.19元/股的收盘价
测算，该笔捐赠当前对应市值高达 10.5
亿元。

长期捐赠规划是社会公益事业发

展和进步的体现。更多捐赠者越来越认

识到，解决社会问题需要长期的承诺和

投入。也因此，越来越多的捐赠人开始

制定长期规划，以确保他们的捐赠能够

产生持续的影响。这种趋势也反映了人

们对于社会责任的深刻理解和对未来

的积极期待。

2023年，除股权捐赠外，知识产权
捐赠、经营权捐赠、技术捐赠、资源捐赠

等非现金形式捐赠频现，慈善信托规模

不断增长。

全国慈善信息公开平台（慈善中

国）数据显示，截至 2023 年 12 月 19
日，已有 1602个慈善信托项目备案，财
产总规模达 65.38亿元。作为既可发挥
信托本源特色，又能参与公益事业的服

务方式，慈善信托已成为信托行业在新

分类背景下转型发展的重要方向之一。

透过以上数据，我们看到，越来越多

的中国企业家正将巨额财富捐赠到社会

领域，助推社会公益事业高质量发展：

一是捐赠决策更

加理性，注重发挥自身优

势解决社会问题；二是捐赠

战略更加明晰，制定长期规划

并系统实施成为常态；三是捐赠

方式更加多样，捐赠股权、设立慈

善信托等蔚然成风；四是捐赠额度更

加可观，亿元、十亿元、百亿元捐赠出

现；五是捐赠领域更加广阔，从教育、

健康、救灾逐步延展到各类慈善活动；

六是捐赠执行更加专业，成立基金会

等慈善组织、实施专业公益成为潮流；

七是捐赠形式更加创新，跨界参与为

慈善事业带来更多可能性；八是捐赠

传承更加有序，慈善在家族传承中的

地位越来越高。

我们看到，作为社会捐赠的主要

来源，企业也越来越注重与政府部门、

社会组织等多元主体的合作。通过建

立长期战略合作伙伴关系，企业能够

更好地整合资源、发挥各自优势，实现

更高效的社会价值创造。这种深度合

作模式不仅提高了公益项目执行效

率，还为企业参与社会治理提供了新

的思路和途径。

富而有责、富而有义、富而有爱，这

是新时代企业和企业家所肩负的历史使

命。不过，大额捐赠考量的并不仅仅是经

济能力：对企业来说，捐赠更多是企业家

对企业经营能力、企业策略、政企关系、

股东和消费者反应等方方面面的全盘把

握；对企业家等个体而言，还要考虑个人

形象、子女继承、家族维系等亲密关系的

处理。如何让捐赠产生最大化的公益效

果，也考验着捐赠者的智慧。 （李庆）
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